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Zusammenfassung

Fur den Tourismus auf den Lofoten —wie in Norwegen insgesamt
— wird diskutiert, diesen starker am Leitbild des Okotourismus
suszurichten. Hierzu wird beispielhaft der Tourismusbetrieb
Ocean Sounds untersucht, der von dem aktuell in Norwegen
laufenden Okotourismusprojekt als Testbetrieb ausgew&nhit
wurde. Da sich mittlerweile auch in Norwegen umweltbelasten-
de touristische Aktivititen entwickelt haben, ist es notwendig.
nie rauf entsprechend zu reagieren. Die vorliegende Studie
liefert einen Beitrag dazu, wie die Entwicklungsperspektiven von
Okotourismus stehen. Die Inseln der Lofoten mit inrem alpinen
Charakter stellen in diesem Zusammenhang eine besonders
interessante Tourismusdestination dar. Der Tourismus spielt
sich vor allem in den Sommermonaten ab und ist gepragt von
Touristen, die fir ein paar Tage auf einer Rundreise die Inseln
pesuchen. Bei Ocean Sounds wurde eine Touristenbefragung
durchgefiihr, die das Reise- und Urlaubsverhalten der Touristen,
inren Kenntnisstand Uber Okotourismus, Meinungen zur Arbeit
des Betriebs und Einstellungen zum Umweltschutz wiedergibt.
Die Ergebnisse zeigen, dass ein Potential fur Okotourismus
unter den Touristen vorhanden ist. Der Begriff .Okotourismus”
ist den Touristen bekannt, seine Inhalte jedoch nur teilweise.
Die Wissensvermittlung von Ocean Sounds wird von den Tou-
risten {iberwiegend als positiv bewertet. Zudem ist unter den
Touristen eine Akzeptanz gegeniber dem Schutz der Umwelt
vorhanden. Da nur ein Betrieb untersucht wurde, ist es uner-
lasslich, empirische Daten bei weiteren Tourismusanbietern und
Interessensgruppen zu erneben.

1 Einleitung

1.1 Forschungshintergrund und Ziel der

Studie
In den letzten Jahren hat sich Okotourismus als
eine alternative Tourismusform entwickelt (GOSS-
LING & HULTMAN 2006 und STRASDAS 2001).
Das Interesse an Okotourismus ist in vielen Lan-
dern von Seiten der Offentlichkeit, der Wissenschaft
und der Regierungen stark angestiegen (HEIL &
KRUGER 1994, MOLL 1995, MOSE 1992 und
VONDERACH 1990), so auch in Skandinavien
(GOSSLING & HULTMAN 2008). Nach VIKEN
(2008) ist es notwendig, dass Okotourismus in
Norwegen etabliert wird, da sich mittlerweile auch
dort umweltbelastende touristische Aktivitaten, wie

Abstract

A discussion is taking place to orientate tourism on the Lofoten
archipelago — as well as in whole Norway — more to the model
of ecotourism. For this, we studied the ecotourism company
Ocean Sounds as an example. Ocean Sounds was chosen as
a trial case for the ongoing ecotourism-project in Norway. In
the meantime, environmentally harmful tourist activities have
also been developed in Norway, and it is also necessary to
react to thatin an appropriate way. This study contributes to the
per spectives of the progress of ecotourism. Lofoten archipelago,
with its alpine nature, is in this context an especially interesting
tourist destination. Tourists come mainly during the summer
months. Most of them do a round trip and only stay for a few
days. At Ocean Sounds, tourists have been interviewed during
their holidays about their travel behaviour, their knowledge of
ecotourism, their opinions about the work of the company, and
about conservation. The results show that there is a potential for
ecotourism among the tourists. They know the term “ecotourism’,
but they only partially know its full meaning. At Ocean Sounds
the knowledge transfer is evaluated mainly positively by the
tourists. Furthermore there is an acceptance of the protection of
the environment among the tourists. As only one company was
studied, it is necessary to do surveys at other tourism companies
and pressure groups as well.

z. B motorisierte Naturerkundungen mit Schneemo-
bilen oder Quads, entwickelt haben. In Norwegen
wurde 2005 das Norwegische Okotourismuspro-
jekt gestartet, das sich zur Aufgabe gemacht hat,
Tourismusanbieter auf Okotourismus auszurichten
(ENGER 2006, ENGER 2007 und NORSK @KO-
TURISME 2008 a). Auf das Projekt wird in Kap. 1.3
naher eingegangen.

Uber Okotourismus in Skandinavien wurde bislang
wenig Literatur veréffentlicht (GOSSLING & HULT-
MAN 2006). Empirische Daten sind jedoch erforder-
lich, um eine sachlich fundierte Diskussion dartber
fithren zu kénnen, wie die Entwicklungsperspektiven
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des alternativen Tourismus stehen (HARLACHER
1989 a und MOSE 1998). Die vorliegende Studie
soll hierzu einen Beitrag leisten. Dazu wurde bei
dem fir die Testphase des Norwegischen Okotou-
rismusprojekts ausgewahlten Tourismusbetrieb
Ocean Sounds eine Touristenbefragung durchge-
fuhrt. Es wurden das Reise- und Urlaubsverhalten
der Touristen, ihr Kenntnisstand Giber Okotourismus,
Meinungen zu Ocean Sounds und Einstellungen
zum Umweltschutz untersucht. Ziel der Studie war
es, aufzuzeigen, ob ein Potential fur Okotourismus
unter den Touristen vorhanden ist und wie somit
die Entwicklungschancen fur Okotourismus auf
den Lofoten stehen. Aulerdem war von Interesse,
ob die Touristen tiber Okotourismus informiert sind
und wie sie die Arbeit des Betriebs beurteilen. Da
sich der Betrieb fur Naturschutzmafinahmen in der
Region einsetzt, beschaftigte sich eine weitere Fra-
ge damit, ob den Touristen der Schutz der Umwelt
wichtig ist.

1.2 Die Lofoten als Tourismusdestination und
der Tourismusbetrieb Ocean Sounds
Die nérdlich des Polarkreises zwischen dem 67. und
68. Breitengrad gelegene Inselgruppe der Lofoten
ist 1.227 km2 groR und hat ca. 24.000 Einwohner
(DESTINATION LOFOTEN AS 2007). Von Nordos-
ten bis Stidwesten erstrecken sich die Inseln tber
ca. 150 km Luftlinie. Der warme Golfstrom (Nordat-
lantikdrift) sorgt auch im Norden Norwegens fur ein
angenehmes Klima. mit Durchschnittstemperaturen
auf den Lofoten von -1 °C im Winter und 12 °C im
Sommer (DESTINATION LOFOTEN AS 2007),
was mit ausschlaggebend fiir einen erfolgreichen
Tourismus ist (LUFT 2005). Im Mai und Juni ist es
mit einer mittleren Niederschlagsmenge von 50 mm
am trockensten. Im Oktober fallen die hochsten
Niederschlage (150 mm). Das Relief der Lofoten
besitzt den Charakter eines alpinen Fjells. Steile
Berge ragen aus dem Meer empor. Die Landschaft
und die Natur sind sicherlich die Hauptgriinde, wa-
rum die Lofoten eine interessante Region fur den
Tourismus darstellen. Dariiber hinaus gibt es eine
abwechslungsreiche marine Fauna, wie beispiels-
weise Seevogelkolonien, Kegelrobben, Seehunde
und Schwertwale. Das Vegetationsbild der Lofoten
zeichnet sich, abgesehen von einzelnen kleineren
Fjellbirkengehélzen, durch seine Waldlosigkeit aus
(GLARER 1991). Gepragt ist die Landschaft durch
zahlreiche Moos-, Flechten- und Algenarten. Die
Kultur wird bestimmt durch den Fischfang. Ror-
buer (norw. bo = wohnen; ro = rudern), die einst
zur Fangsaison als Wohnsitze der Fischer dienten
(GLARER 1991), sind heute teilweise zu Ferien-
wohnungen umgebaut. Die Tradition des Lofotfisch-
fangs, der im Fruhjahr stattfindet, zieht Touristen
auf die Inseln. Kabeljau wird zu Salz-, bzw. zum
sogenannten Klippfisch verarbeitet, oder er wird
auf Holzgestellen getrocknet. Das Endprodukt, der
Trocken- bzw. Stockfisch, war vor ca. 900 Jahren

die wichtigste Handelsware der Lofoten, und wird
auch heute noch in Europa verkauft.

Neben dem Fischfang ist der Fremdenverkehr
ein weiterer wichtiger Wirtschaftszweig. Das
touristische Angebot reicht von sportlichen tber
kulturelle Aktivitaten bis hin zu Naturerlebnistouren
zu Wasser und an Land. Etwa 280.000 Besucher
kommen jedes Jahr auf die Lofoten (DESTINATION
LOFOTEN AS 2007). 2005 wurden etwa 610.000
Ubernachtungen in der Lofoten-Region gezahlt,
knapp 630 Mio. Kronen (ca. 80 Mio. Euro) sind 2005
in die Region geflossen und 1294 Personen waren
im Tourismusbereich beschéftigt (NORDLAND
FYLKESKOMMUNE 2005). Damit liegt die Region
im Bereich Tourismus hinter Bode und Mo auf Platz
drei im Fylke Nordland. In einem Management-
plan fir die Lofoten wird angestrebt, die Touristen
langer auf den Inseln zu halten (DESTINATION
LOFOTENAS & LOFOTRADET 2007). Im Moment
kommen ca. zwei Drittel der Gaste wahrend einer
Rundreise nur fir ein paar Tage auf die Lofoten.
Nur ein Drittel verbringt den ganzen Urlaub dort.
Aulerdem soll sich der Tourismus zunehmend auf
alle Jahreszeiten verteilen. Bislang kommt etwa die
Halfte der jahrlichen Touristen im Juli und August
auf die Inseln.

Der Tourismusbetrieb Ocean Sounds befindet sich
in dem kleinen Fischerdorf Henningsvaer an der
Siidkiiste der Lofoten. Der Betrieb wurde 2005 von
einer deutschen Meeresbiologin gegrindet. Er ist
eine Nicht-Regierungsorganisation, die sich mit der
Forschung an Meeressaugern beschéftigt und sich
fur den Schutz der Umwelt einsetzt. Die Grundidee
von Ocean Sounds ist es, die meeresbiologische
Forschung mit Tourismus zu verbinden. Dabei ist
ein wesentliches Ziel die Offentlichkeitsarbeit. Im
Forschungszentrum werden verschiedene Vortrage
iiber die Geografie und Fauna der Lofoten gehal-
ten. Ein Film liefert dariiber hinaus kulturelle und
geschichtliche Einblicke. Das Angebot wird erganzt
durch Naturerlebnistouren.

1.3 Okotourismus in Norwegen

Der Tourismus hat in den letzten Jahrzehnten mit
dem Auftreten des Massentourismus und den
sich als Reaktion darauf entwickeliten alternativen
Tourismusformen weltweit starke Veranderungen
erfahren (BECKER et al. 1996). Mit den Begriffen
_Landschaftsfresser* und ,Sanfter Tourismus” ha-
ben KRIPPENDORF (1975) und JUNGK (1280)
die Debatte um einen alternativen Tourismus
gepréagt (MOSE 1998). Spétestens seit der UN-
Konferenz fur Umwelt und Entwicklung 1992 in
Rio de Janeiro stellt sich auch im grofien Wirt-
schaftszweig des Tourismus weltweit die Frage,
wie er soweit verandert werden kann, dass seine
fortschreitenden negativen Auswirkungen auf
Natur und Umwelt minimiert werden konnen. Der
daraus entstandene alternative Tourismus wurde
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mit verschiedenen Begriffen beschrieben: sanfter.
nachhaltiger, naturnaher, umweltfreundlicher,
kologisch- und sozialvertraglicher Tourismus,
Okotourismus etc. (HARLACHER 1989 b, MOSE
1989 und STRASDAS 2001). In Norwegen hat
sich der Begriff des Okotourismus durchgesetzt.
Das Norwegische Okotourismusprojekt orientiert

s_ich dabei an der Definition der Internationalen
Okotourismusgesellschaft:

_Okotourismus ist eine verantwortungsvolle Form
des Reisens in naturnahe Gebiete, die zum Schutz
der Umwelt und zum Wohlergehen der lokalen
Bevélkerung beitragt.” (TIES 2008).

Wie wichtig sind Ihnen folgende Aspekte in diesem Urlaub? (n=241)
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Natur erleben
Abstand zum Alltag gewinnen
Erholung, Entspannung 7 R
Land und Leute kennen lernen
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Abb. 1: Reisemotive der Touristen
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Abb. 2: Reiseverhalten der Touristen
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Wichtig ist in diesem Zusammenhang, dass der
Tourismus &kologisch und soziokulturell vertraglich
ist und mit RUcksicht auf die nachfolgenden Gene-
rationen die Prinzipien der Nachhaltigkeit beinhaltet
(STRASDAS 2001). In Norwegen wird die Qualitat
des Okotourismus durch das Norwegische Okotou-
rismusprojekt gesichert, mit dessen Hilfe seit 2005
ein neuer, umweltbewusster Tourismusmarkt aufge-
baut wird (ENGER 2007). Von 2006 bis 2008 wurde
zusammen mit acht Testbetrieben aus Norwegen
die Projektentwicklung durchgefiihrt (NORSK
PKOTURISME 2008 b). Ocean Sounds ist einer
dieser Testbetriebe. Fremdenverkehrsbetriebe, die
Naturerlebnisse anbieten, sollen so ausgerichtet
werden, dass ihre Tatigkeit tragbar und naturfreund-
lich ist. Zudem soll eine 6konomisch vertragliche
Entwicklung der Betriebe und der Lokalbevélkerung
gesichert sein (NORSK @KOTURISME 2008 c).

2 Methode

Bei dem Tourismusbetrieb Ocean Sounds wurde
in den Monaten Juli und August 2007 eine Befra-
gung unter den Touristen durchgefiihrt sowie eine
Zahlung aller Besucher. Als Erhebungsinstrument
wurde die stark strukturierte Befragung gewahlt
(vgl. AT"ESLANDER 2006), d.h. es wurde ein
Fragebogen konstruiert, der von den Befragten
schriftlich ausgefiillt wurde. Der halbstandardi-
sierte Fragebogen enthielt sechs offen und 18
geschlossen formulierte Fragen. Die Auswertung
erfolgte Uber Excel und SPSS. Insgesamt haben
1144 Touristen den Okotourismusbetrieb Ocean
Sounds besucht. Davon haben 241 Besucher den
Fragebogen ausgefiillt. Dies entspricht 21,1 %.
Zusatzliche Informationen wurden durch funf Ex-
perteninterviews auf den Lofoten eingeholt.

3  Ergebnisse und Diskussion

Mit 38,2 % wohnen die meisten der 241 Befragten in
Deutschland, gefolgt von den Norwegern (17,0 %).
Drei Viertel der Befragten sind 21-50 Jahre alt.

3.1 Reiseverhalten

Das Reiseverhalten der Touristen bei Ocean Sounds
wurde genauer untersucht, um einen Eindruck zu
bekommen, ob die Touristen selbst auch Okotouris-
mus machen. Als Hauptgrund, warum die Touristen
bei Ocean Sounds nach Norwegen reisten, wurde
die Natur genannt (35,5 %). 19,9 % wahiten speziell
wegen der Landschaft Norwegen als Urlaubsland.
Als wichtigstes Reisemotiv nannten die Touristen
.Natur erleben” (Abb. 1). Interessant ist, dass ihnen
bis auf ,Bewegung. Sport" alle Aspekte im Urlaub
wichtig waren. In der Literatur werden diese Rei-
semotive immer wieder mit alternativem Tourismus
in Verbindung gebracht (vgl. BECKER et al. 1996,
ENGER 2006, MOSE 1998, REVERMANN &

PETERMANN 2003 und SCHLOEMER 1999).
Dies spricht fir Okotourismus. Die Touristen bei
Ocean Sounds reisten jedoch bevorzugt mit dem
Auto (51,5 %), Flugzeug (47,7 %) und dem Schiff,
bzw. der Fahre (36,5 %) an (Mehrfachnennungen
méglich). Da nur 2,1 % der befragten Touristen fir
ihre Reise mit dem Flugzeug einen Klimabeitrag
leisteten, ist zu diskutieren, ob von einer 6kologisch
vertraglichen Anreise gesprochen werden kann. Zu-
dem lagen die umweltfreundlicheren Verkehrsmittel
Bahn, Bus und Fahrrad bei der Verkehrsmittelwahl
jeweils unter 20 %. Der OPNV wurde vor Ort kaum
benutzt. Nur 10,0 % der Touristen kamen mit dem
Linienbus zu Ocean Sounds. Allerdings ist bekannt,
dass der OPNV auf den Lofoten nicht gut ausgebaut
ist. DESTINATION LOFOTEN AS (mindlich 2007)
empfiehlt den Touristen sogar, ,besser ein Auto zu
mieten, um die Lofoten zu sehen. Aber das ist kein
Okotourismus*. Durch die neue Straftenverbindung.
Uber welche die Lofoten seit Dezember 2007 ohne
Autoféhre erreicht werden kénnen, wird sicherlich
der motorisierte Individualverkehr zunehmen. Des-
halb sollten die Kommunen auf die Moglichkeiten
des OPNV aufmerksam machen und diesen fiir die
touristische Nutzung ausbauen.

Um das Reiseverhalten der Touristen genauer als
Okologisch- und sozialvertraglich definieren zu
kdnnen, wurden den Befragten neun Aussagen
vorgelegt (Abb. 2). Die Touristen zeigten dem-
nach ein Interesse fir Land und Leute, sowie fir
die Kultur des Urlaubslandes. Fiir regionale und
landestypische Produkte galt dies weniger. Sie
nahmen Kontakt zur einheimischen Bevolkerung
auf. In der Landessprache unterhielten sie sich
hingegen nicht. Es kann nicht gesagt werden.
ob die Touristen bei der Wahl der Unterkunft auf
Umwelt- und Sozialvertraglichkeit achteten. Es ist
somit schwierig zu folgern, ob sich die Touristen
wie Okotouristen verhalten. Jedoch wahiten 41,9 %
die regionaltypischen Rorbuer (Fischerhitten) als
Ubernachtungsméglichkeit. AuRerdem waren die
meisten Touristen 14 Tage (18,3 %) oder l&nger
(43,5 %) mit dem Partner (41,9 %) oder der Fa-
milie (28.6 %) unterwegs. Das bedeutet, dass die
Touristen ihren Urlaub individuell organisierten.
Nur 6.6 % waren mit einer Reisegruppe oder Pau-
schalreise unterwegs, obwohl ,im Juli die ganzen
Bustouren und Touristen fiir eine Nacht kommen.
Die Individualreisenden fiir mehrere Nachte kom-
men im Mai, Juni und August* (VAGAN KOMMUNE.
mundlich 2007). Das zeigt, dass Ocean Sounds
nicht von den sich nur kurz auf den Lofoten aufhal-
tenden Reisebustouristen profitiert, sondern eher
Anlaufstelle fur Individualtouristen ist, die sich mehr
Zeit lassen und sich eingehender fiir die Region in-
teressieren. Zudem besuchten 82,6 % der Touristen
zum ersten Mal die Lofoten, d.h., sie sind offen fiir
neue Urlaubsregionen.
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Zusammenfassend l&sst sich sagen, dass ein
Potential fir Okotourismus im Reiseverhalten der
Touristen bei Ocean Sounds vorhanden ist. Auch
wenn nicht alle Punkte auf ein umwelt- und sozial-
vertrdgliches Verhalten hindeuten, spricht doch die
Mehrzahl fiir Okotourismus.

3.2 Kenntnisstand iiber Okotourismus

Der Begriff .Okotourismus® war 178 der 241 Be-
fragten (73,9 %) bekannt. Allerdings fiihlte sich nur
ein Viertel dieser 178 Touristen gut iber Okotouris-
mus informiert. Auf die offen gestellte Frage, was
die Touristen mit Okotourismus verbinden, gaben
67.4 % (n=178) Antworten, die unter der Katego-
rie .Schutz der Natur* zusammengefasst werden
kénnen. Nur 8,4 % assoziierten ,Regionalitat” mit
dem Begriff (Antworten wie: ,regionale Wirtschaft
profitiert vom Tourismus”®, ,Einheimische werden
mit einbezogen*” etc.). Ebenso nur 5,6 % erwahnten
.Nachhaltigkeit® in ihrer Antwort.

Als Aufgaben und Ziele eines Anbieters, der
Okotourismus betreibt (offene Frage), nannten
28,1 % der Befragten (n=178) den Schutz von

Natur, Landschaft, Kultur oder Tieren. Fir 25,3 %
beinhalteten die Aufgaben und Ziele die Riicksicht
auf Natur, Ressourcen, Kultur und Leute. Umwelt-
bildung und Aufklarung (je 19,7 %) wurden wei-
terhin genannt. Dass auf Nachhaltigkeit geachtet
werden soll, ga ben nur 4,5 % der Touristen an.
3,9 % erwahnten als Aufgaben und Ziele den éko-
nomischen Gewinn fir den Betrieb und die lokale
Bevdlkerung.

Es wird deutlich, dass die Touristen nicht vollstdndig
tber Okotourismus informiert sind. Okologische
Aspekte sind bekannt, die soziokulturellen und
okonomischen, sowie das Prinzip der Nachhal-
tigkeit hingegen weniger. Auch das Norwegische
Okotourismusprojekt war nur 5.6 % (n=178) der
Touristen bekannt. Demnach besteht weiterer
Informationsbedarf (ber Okotourismus unter den
Touristen. Mehr Aufkl&rung und Werbung kénnte
auch das Bewusstsein der Touristen scharfen und
die Nachfrage nach Okotourismus noch weiter
steigern.

(n=241)

(n=241)

(n=241)

Inwiefern kénnen Sie den Aussagen zustimmen?

Die Mitarbeiter von Ocean Sounds haben vermittelt, dass wir durch | i { |

.sanfte* Tourismusformen die Natur/ Tiere/ Pflanzen schiitzen kénnen._ym: {’///,%[
%

Ich habe bei Ocean Sounds viel Uber die Natur der Lofoten gelernt.

Ich habe bei Ocean Sounds viel iber die Kultur der Lofoten gelernt.

0% 20% 40% 60% 80% 100%

1

;V//M%ﬁﬁ
|

Ich hatte das Gefiihl, dass die Tiere durch unsere Anwesenheit ge-
stért wurden. (n=137)

B 5 Stimme vallig zu 24 83 22 & 1 Stimme gar nicht zu O Keine oder ungdltige Antwort

Abb. 3: Beurteilung der Arbeit von Ocean Sounds durch die Touristen

Inwiefern kénnen Sie den Aussagen zustimmen? (n=241)

0% 20% 40% 60% 80% 100%
| | i
Ein Schutzgebiet fir Wale vor den Lofoten fande ich gut.
| !
| |
Ich bin damit einverstanden, dass die Walsafari-Boote mindestens =
100 m Abstand zu den Walen halten. J | 4 —=
|

Ich bin damit einverstanden, dass sich die Walsafari-Boote maxi-
mal 30 Minuten bei den Walen aufthalten.

Ich bin damit einverstanden, dass die Walsafari-Boote mit maximal
10 km/h an die Wale heranfahren.

|

& 1 Stimme gar nicht zu

B 5 Stimme véllig zu 24 B3 &z 2 0O Keine oder ungiltige Antwort

Abb. 4: Meinungen der Touristen zu Schutzaspekten
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3.3 Beurteilung der Arbeit von Ocean
Sounds

Abb. 3 gibt wieder, wie die Arbeit von Ocean Sounds
durch die Touristen beurteilt wurde. Uber die Natur
der Lofoten und ,sanfte” Tourismusformen haben
sie bei Ocean Sounds viel gelernt. Lediglich im
Bereich Kultur besteht noch Handlungsbedarf.
Die 137 Befragten, die auf einer Naturerlebnistour
von Ocean Sounds dabei waren, hatten nicht das
Gefiihl, dass die beobachteten Tiere durch ihre
Anwesenheit gestdrt wurden. In den Augen der
Touristen verhielt sich der Betrieb in der Natur an-
gemessen. Fir 77,5 % der Touristen (n=178) war
Ocean Sounds ein Okotourismusbetrieb.

Diese Ergebnisse verdeutlichen, wie wichtig es dem
Betrieb ist, sich auf Okotourismus zu konzentrieren,
den Touristen Ok-tourismus nahe zu bringen und
damit einen Beitrag zum Naturschutz zu leisten.
Eines der gréfRten Anliegen von Ocean Sounds
ist es, anderen Tourismusanbietern in der Region
zu zeigen, dass es wichtig ist, sich in der Natur
respektvoll zu verhalten. Darauf geht das folgende
Kapitel noch naher ein.

3.4 Einstellungen zu Schutzaspekten

Die Anzahl der Walsafari-Boote vor den Lofoten
ist in den letzten Jahren enorm angestiegen
(BARTHEL, in diesem Band). Die grolte Anzahl der
Boote, die sich gleichzeitig bei den Walen aufhal-
ten, sowie deren laute Motorengerdusche bringen
Storungen fir das Okosystem und somit auch fir
das Verhalten der Schwertwale (Orcinus orca) mit
sich. Trotzdem halten sich die Veranstalter nicht an
sogenannte Walsafari-Regeln (OCEAN SOUNDS,
miindlich 2007). Ziel von Ocean Sounds ist es, die
anderen Walsafari-Betreiber zum Umdenken zu
bewegen: ,Angemessenes Verhalten in der Um-
welt ist wichtig, damit nicht die eigene Grundlage
zerstort wird* (OCEAN SOUNDS, mindlich 2007).
Deshalb wurde die Meinung der Touristen bei
Ocean Sounds zu Schutzméglichkeiten eingehoilt.
Abb. 4 zeigt deutlich, dass unter den Touristen
durchaus eine Akzeptanz gegeniber dem Schutz
der Wale vorhanden ist. Da intakte Natur und
Naturerlebnisse in den letzten Jahrzehnten zu
Veranderungen im Tourismus gefiihrt haben und
auch Schutzgebiete immer mehr zu Tourismus-
magneten werden (BECKER et al. 1996, MOSE
1998 und REVERMANN & PETERMANN 2003),
ist zu Uberlegen, inwieweit ein Schutzgebiet fur die
Region der Lofoten auch aus ékonomischer Sicht
von Vorteil ware.

Zudem wurden die Meinungen der Touristen zu
Walfang eingeholt. 29,9 % der befragten Touristen
hatten schon einmal Walfleisch probiert. Fir ein
Walfangverbot in Norwegen sprachen sich 70,5 %
aus. Ob sich Walfang auf die Sympathie der Tou-
risten gegenidber Norwegen als Urlaubsland aus-
wirkt, liel? sich allerdings nicht feststellen.

4 Fazit und Ausblick

Die Befragung der Touristen bei Ocean Sounds
liefert ein erstes Bild Uber Aspekte des Okotou-
rismus. Aus deren Sicht kann abgeleitet werden,
dass die Entwicklungschancen fiir Okotourismus
auf den Lofoten gut stehen. Handlungsbedarf be-
steht hinsichtlich des Interesses der Touristen an
umwelt- und sozialvertraglichen Anbietern, z.B. bei
der Wahl der Ubernachtungsméglichkeiten und der
Nutzung umweltfreundlicher Verkehrsmittel. Der
Ausbau des 6ffentlichen Personennahverkehrs auf
den Lofoten ist wiinschenswert. Zudem sollte unter
den Touristen mehr Aufklarung tiber Okotourismus
betrieben werden, damit das Bewusstsein dafur
weiter gestarkt wird. Flr den Betrieb Ocean Sounds
gilt, dass er sich im Bereich der Kulturvermittlung
noch verbessern sollte. Weiterhin sollte fur die
Region Uberlegt werden, inwieweit die Einrichtung
eines Schutzgebiets, neben der Aufgabe des Natur-
schutzes, fur den Tourismus auf den Lofoten einen
positiven 6konomischen Beitrag leisten kdnnte.
Zumindest sollte der Walsafari-Tourismus vor den
Lofoten kontrolliert werden.

Da nur ein Betrieb auf den Lofoten untersucht
wurde, ist es notwendig, empirische Daten auch
bei anderen Betrieben in der Region zu erheben
und auch die Meinungen dieser Anbieter, der
Bevdlkerung und weiterer Interessensgruppen
einzuholen. Sollte sich dabei ein dhnliches Bild wie
in dieser Studie abzeichnen, liegt es in der Verant-
wortung der gesamten Region, den Tourismus auf
den Lofoten weiter in Richtung Okotourismus zu
lenken. Zudem ist es fiir die Entwicklung von Oko-
tourismus in Norwegen unerl&sslich, empirische
Untersuchungen bei weiteren Tourismusbetrieben
im ganzen Land durchzufihren.
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